
סו­ שנות : השוואה בי© פרסומות בכתבי עת נבחרי§ בתחומי הספרנות והמידענות
 כה© עדי�קיסרי / 90 � לעומת סו­ שנות ה80 �ה

 
 :תקציר

וזאת , בעבודה זו נבדקה מתכונת הפרסו§ בתחומי הספרנות אל מול המידענות
, בהשוואה לאור¤ שני§, באמצעות בחינה של כתבי עת מתחו§ הספרנות והמידענות

 .90 � מול שנות ה80 �שנות ה
ואופי השינוי שחל בה§ נבדק , נערכה השוואה של פרסומות מעשורי§ שוני§

הא§ הפרסומות אינפורמטיביות , הכותרת, הפורמט, באמצעות סקירה של התוכ©
הצד הכלכלי של הפרסומות וסוגי הפרסומות , או משכנעות בהתא§ לעיד© הפרסו§

 .עצמ§
 372 �ו, I קבוצות מחקר – 80 � פרסומות משנות ה276,  פרסומות648נאספו 

 80 �העלייה במספר הפרסומות משנות ה, II קבוצות מחקר 90 �פרסומות משנות ה
 . מצביעה על ההבדל הראשו© בי© שתי קבוצות המחקר90 �לשנות ה

הא§ כמות הפרסומות מבטא צרכי§ , בהמש¤ בדקנו את הקשר הכלכלי לכתבי העת
הא§ הוא נשע© מבחינת מימו© על , תב העת מושפע מקהל היעד שלוכיצד כ, כלכליי§

הא§ בעקבות שינויי§ טכנולוגיי§ ישנה תחרות מול מדיות אחרות , גופי§ אחרי§
הגוררת שינויי§ במספר עמודי§ בכל גיליו© ובמקביל לכ¤ שינויי§ במספר 

 . הפרסומות
שערנו , עתתחו§ נוס­ שנבדק היה סוג הפרסומת אינפורמטיבית מול משכנ

 ופרסומת משכנעת מתאימה לשנות 80 �שפרסומת אינפורמטיבית מתאימה לשנות ה
המפרס§ נות© לקהל היעד שלו את קצה הקרחו© , בעיד© אוטוסטרדת המידע. 90 �ה

בצורה המשכנעת ביותר ואי© לו ספק שאותו קהל ידע יוכל להשיג את שארית 
 הקריטריוני§ של רזניק 14 �לביצוע פרק זה השתמשנו ב, המידע בכוחות עצמו

 ).,Resnik & Stern 1977(ושטר© כמסווגי§ של פרסומת אינפורמטיבית מול משכנעת 
הא§ השתנתה , התייחסנו ג§ למראה החיצוני של הפרסומת בשינויי§ בפורמט

הא§ יש יותר פרסומות ע§ טקסט ותמונה , כמות הפרסומות בצבע מול שחור לב©
נתוני§ אלו מתקשרי§ ג§ לנושא הפרסומת , דמאשר פרסומות ע§ טקסט בלב
הממצאי§ חידדו את השוני שכ© פרסומת ע§ . האינפורמטיבית מול המשכנעת

טקסט בלבד מתאימה לסוג הפרסומת האינפורמטיבית ששערנו שמשקפת את שנות 
והדגש על התמונה שמתאימה לסוג ,  מול פרסומות ע§ טקסט ותמונה80 �ה
 .90 �רסומת המשכנעת ששערנו שמשקפת את שנות ההפ

טענו , כהמש¤ לפורמט התייחסנו ג§ לכותרת כמרכיב חשוב של הפרסומת כולה
שממוצע מספר האנשי§ הקוראי§ את הכותרת גדול פי חמישה מאשר אלה 

ולכ© חשוב לדעת א§ הנוכחות שלו בפרסומות שבדקנו , הקוראי§ את הטקסט כולו
, אוגלבי(יקת פרק זה השתמשנו במחקרי§ שער¤ דויד אוגלבי לבד, היא דומיננטית

1992.( 
 . ישנה חשיבות והשפעה לכותרת90 � וג§ בשנות ה80 �מצאנו שג§ בשנות ה

למה ה§ , אילו תכני§ יש, הנושא האחרו© שנבדק הינו תוכ© הפרסומות עצמ©
 � ההא§ חלו שינויי§ בתוכ© הפרסומת משנות, לספרנות או למידענות, מתקשרי§

ניהול ספרייה מול ניהול מערכות : כגו©, מצאנו שקיי§ שוני בתכני§, 90 � לשנות ה80
 .ציוד לספרייה מול ציוד טכנולוגי למרכז מידע ועוד, מידע

מצאנו א§ כ© שהפרסומות השתנו מבחינת פורמט ותוכ© והתאימו עצמ© לתחו§ 
א§ בעבר , עני§שינוי זה משק­ למעשה את העובדה שהיו§ כולנו מיד; המידענות

ספר© בספרייה טיפל א¤ ורק בספרי§ היו§ הידע חייב להיות מעמיק יותר בתחו§ 
 .המחשבי§

ניהול מרכז מידע ממוחשב , מאגרי מידע, ספרי§, המידע© מטפל בכל תחומי הידע
 .וניהול ידע
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, ישנו חוט המקשר בי© כל הנושאי§ שנבדקו וכל נושא הוא נדב¤ של הנושא שלפניו
. חת ה§ מצביעי§ על שינויי§ גדולי§ שחלו בתחו§ הספרנות והמידענותוכיחידה א

הכותרת והתוכ© מצביעי§ על כ¤ , הפורמט, סוג הפרסומת, כמות הפרסומות
 . הדגש הוא על תחו§ המידענות90 �שבשנות ה
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